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WINE ENTHUSIAST 

Un partenaire historique des vins 

du Sud-ouest  

depuis 2014
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• Dans le but d’éduquer et convaincre les cibles trade stratégiques par le 

biais d’un media prescripteurs/partenaires experts, Wine Enthusiast grâce 

à un dispositif spécifique aux Vins du Sud Ouest.

• A destination des cavistes, distributeurs, grossistes, hôtels, restaurants, 

catering groups, sommeliers, journalistes, consommateurs amateurs

• Enthusiast dégustera et notera 50 vins Sud Ouest disponibles aux États-

Unis. Les importateurs et producteurs seront responsables d’envoyer les 

échantillons à Wine Enthusiast.

•Une selection de vins parmi les notes, seront mis en avant via 3 pages de 

publi-redactionels (selections faites avec IVSO)

RESULTATS

3 pages publi-redactionnelle avec le résultat des ratings (edition: 

Octobre)

940,000 impressions

Un Programme Tasting/Rating
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• Au centre du dispositif : un webinar panel (on line) animée par Roger Voss, European Editor de Wine 

Enthusiast à New York + participation de 2-3 producteurs de la région pour  parler de la région et de 

ses caractéristiques

• Promotion additionnelle via un plan promotionnel  sur le site du magazine winemag.com dont:

➢ Une landing page avec presentation des participants et possibilités de showcase 6 a 8 vins.Apres 
l’évènement, l’enregistrement du webinar Panel sera disponible sur cette landing page et resta live 

➢ Une série d’email blast pour recruter 

➢ Series de bannières sur winemag.com pour 2 semaines (parlant du webinar WE + IVSO)

➢ 2 facebook posts

➢ 2 tweets

➢ Amplification avec boosts

➢ Banniere sur winemag.com pour 1 mois

RESULTATS

100-120 participants Trade (+ consommateurs)

Une dégustation digitale exclusive par Roger Voss
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A PROPOS DE WINE ENTHUSIAST

Fondé en 1988 par Adam et Sybil Strum, Wine Enthusiast
Magazine est un magazine pour consommateurs 
spécialisé sur le vin et spiritueux.  Dans chaque numéro 
sont présentés plus d’une centaines de wine reviews,  les 
dernières tendances et des recommandations de 
destinations voyage et art culinaire. 

Entre le magazine et ses plateformes digitales, Wine 
Enthusiast touche plus de 4.5 million de consommateurs.

Magazine : 
Audience : 940K + lecteurs 
Diffusion Print et Web : 253K 

13 numéros par an

Digital :  
Page vue mensuel : 2.1 Million
Nombre moyen de visiteurs mensuel : 1 M 

Social Media : 859K 
Facebook : 305K 
Twitter : 214 K 
Instagram : 295K 
Pinterest : 20K 
LinkedIn 25K  
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WINE & SPIRITS

Partenariat depuis 2019
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Éduquer et convaincre les cibles Trade stratégiques par le biais d’un autre 

média prescripteurs/partenaires experts, dans le cadre d‘un dispositif 

spécifique aux Vins du Sud-Ouest. 

Wine & Spirits dégustera et notera au minimum 80 vins Sud-Ouest 

disponibles aux États-Unis au cours de la première partie de l’année. Les 

notes seront publiées dans le magazine.

Afin de promouvoir ces ratings, trois publicités seront publiées à trois 

différents temps dans l’année en plus de promotion sur les réseaux 

sociaux.

RESULTATS

Section print présentant les résultats du tasting Sud-Ouest

Tiré à plus de 82 600 exemplaires 

UN PROGRAMME TASTING/RATING
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• 1/3 de page (Verticale)

• 1/3 de page (Rectangulaire) 

• 1 page

Dans les parutions de Juin, Aout et Octobre avec un 
focus “Year’s Best Southwest France” pour l’édition 
d’Octobre. 

UNE CAMPAGNE DE PLACEMENT 
PUBLICITAIRE POUR ACCROÎTRE LA VISIBILITÉ 
DE LA MARQUE SUD-OUEST FRANCE
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• Trois ‘stories’ dédiées sur le compte Instagram de Wine & 
Spirits @WineandSpirits (19 500 abonnés)

• 30 jours

• 3 éditions: Avril, “Tasting” et Octobre

• Verbatims des sommeliers au sujet des vins dégustés 

• Contenu qualitatif et éducatif

• Chaque contenu intégrera un lien pour rediriger vers la page 
officielle du site Sud-Ouest en plus de ses réseaux sociaux

UN RELAIS SUR LES RÉSEAUX SOCIAUX POUR 
DÉCUPLER L’IMPACT

https://www.instagram.com/wineandspirits/
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À PROPOS DE WINE & SPIRITS

Wine & Spirits est l’une des publications préférées des 
sommeliers, producteurs, journalistes et consommateurs-
collectionneurs. Ce magazine influence les discussions 
autour du vin aux US depuis plus de 37 ans. Son équipe 
comprend des critiques, journalistes, sommeliers, chefs, 
producteurs et designers.

Magazine : 
Numéros: Six par année plus une édition spéciale

Distribution print : 82 614 lecteurs

Réseaux sociaux:
Instagram : 19 500 abonnés 

Profil des lecteurs:
Revenu médian: $125,000
Âge médian: 49 ans
Hommes/ Femmes: 73%/ 27%
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SEVENFIFTY

La ressource des acheteurs du 

retail et de la restauration
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• Organisation d’une dégustation dans les locaux de 
SevenFifty avec trois sommeliers de New York. 

• « Sommeliers Select 10 Top Bottles From Southwest 
France » : Publication des résultats via un article dédié sur 
SevenFifty Daily avec les commentaires des sommeliers 
sur les vins et la région, ainsi que des recommandations 
d’accords mets et vins.

• Référencement sur le site (Product list) : 

Tous les vins de la dégustation seront présentés dans une liste 
Sevenfifty qui encouragera les acheteurs à découvrir les 
produits et à les ajouter à leur portefeuille. 
La liste sera promue par l’intermédiaire de la plateforme, de 
la diffusion d’une newsletter et d’un article sponsorisé avec 
lien redirigeant vers le listing.

LA CAUTION DES SOMMELIERS ET UN 
RÉFÉRENCEMENT SUR LA PLATEFORME

Product List

Sponsored Feature
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▪ Promotional Package - 285 000 

impressions

UNE FORCE DE FRAPPE DÉMULTIPLIÉE



À PROPOS DE SEVENFIFTY DAILY
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Fondé en 2012, SevenFifty Daily est une
publication média en ligne sur l’industrie des vins
et spiritueux, axé sur le vin. Elle atteint environ 
150 000 professionnels du vin sur sa plateforme.

Publication nationale
150 000 professionnels du trade
75 000+ acheteurs

20 millions de recherches sur le vin par an
$8B en pouvoir d’achat

Répartition du lectorat:
Acheteurs(59%), Distributeurs (20%),
Autres (10%), Fournisseurs (8%), 
Média/Industrie (3%)
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SevenFifty

Registered Users

• 80,000+ buyers

• 50,000+ suppliers 

and distributors

Buyers: Top 5 States
• New York    

12,000+
• Georgia       

6,500+

• Florida         6,500+
• Colorado    6,500+

• Texas            
6,000+

SevenFifty Daily

Monthly Users

• 80,000+ unique visitors

• 10-15% monthly audience 

growth 

Readership Breakdown

• Buyer (59%)

• Distributor (20%)
• Other (10%)

• Supplier (8%)

• Media/Industry (3%) 23K followers

15K followers

3K followers

Social Following

Audience Sevenfifty
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BUREAU DE PRESSE

OBJECTIFS
• Introduire le nouveau positionnement Sud-Ouest à une cible presse 

spécialisée

• Diversifier les moments de communication auprès des grands médias 

spécialisés (Wine Enthusiast, Wine Advocate, Wine Spectator et Wine & 

Spirits) en ciblant leurs équipes rédactionnelles

• Encourager une couverture médiatique soutenue en continu sur l’année

CIBLE
• Médias et influenceurs spécialisés

DÉTAILS DE L’ACTIVITÉ
• Mettre à jour le dossier de presse produit, en élaborant sur le nouveau 

positionnement de la région

• Rédiger un communiqué de presse annonçant le nouveau branding, en 
plus de trois pitchs saisonniers

• Envoi d’échantillons lors de quatre vagues de mailings 

• Veille de presse et reporting

RÉSULTATS ATTENDUS
• 450+ journalistes et blogueurs directement touchés

• 6-8 articles de presse
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GESTION DES COMMUNAUTÉS

OBJECTIFS

• Renforcer nos liens avec la communauté de sommeliers et de prescripteurs 

• Promouvoir nos évènements et nombreux partenariats médias sur les réseaux sociaux

• Animer la conversation autour de la découverte de nouveaux cépages en utilisant des 
producteurs iconiques comme porte d’entrée

CIBLES

• Les sommeliers et autres prescripteurs Nouvelle Génération

• Consommateurs Milléniaux et Génération X présents en ligne

DÉTAIL DE L’ACTIVITÉ

• Création mensuelle de 12 calendriers de contenu

• Facebook: 6-8 publications chaque mois, en incorporant une sélection diverse de 
contenu

• Instagram: 8-10 publications permanentes chaque mois, avec un focus sur les Instagram 
Stories (2-4 chaque mois)

• Creation de 3 ou 4 infographies

• Gestion de la communauté au jour le jour

• KPIS : 

• 2% engagement sur les plateformes (le medium de l’industrie étant 1%)

• +4000-5000 followers pour les plateformes 

• 600K impressions
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NOTRE DÉMARCHE
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*Given that Twitter is losing relevance in the 

food and wine space, we recommend not to 

post on Twitter in 2020. 

Au quotidien: 
• Répondre aux commentaires, mentions j’aime, partages, 

tags et mentions
• Surveiller les onglets « accueil » et « découvrir » pour suivre 

les tendances du marché

Hebdomadaire: 
• Créer, surveiller et optimiser les campagnes 

promotionnelles
• Trouver des articles pertinents et chercher du contenu 

généré par les utilisateurs qui pourrait être intégré à nos 
calendriers

Mensuelle: 
• Création d’un calendrier de contenu
• Programmation du contenu, en identifiant le moment 

idéal pour publier


